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Les	   participants	   du	   premier	   groupe	   ont	   souligné	   le	   problème	   des	   actionnaires	   qui	  
exigent	   surtout	   toujours	   des	   résultats	   financiers.	   Ils	   ont	   aussi	   relevé	   tout	   l’intérêt	   des	  
espaces	  d’évaluation	  (tels	  que	  présentés	  par	  Patrick	  Viveret)	  pour	  la	  Bio,	  qui	  est	  somme	  
toute	  encore	  assez	  «	  jeune	  ».	  Il	  serait	  ainsi	  utile	  de	  savoir	  s’il	  existe	  dans	  la	  Bio	  des	  points	  
de	  désaccord.	  
	  

Le	   second	   groupe	   a	   confirmé	   le	   constat	   que	   nous	   sommes	   à	   un	   moment	   charnière,	  
propice	   aux	   «	  émergences	   créatrices	  »,	   la	   Bio	   étant	   par	   essence	   une	   de	   celles-‐ci.	   Cela	  
nécessite	   néanmoins	   une	   «	  capacité	   à	   observer	   et	   à	   faire	   percer	   les	   innovations	  
intéressantes	  ».	  Avec	  le	  regret	  du	  rôle	  de	  certains	  politiques	  qui	  ont	  une	  vue	  oppressive	  
du	  pouvoir	  et	  non	  créatrice.	  

	  

Un	  risque	  a	  été	  identifié	  :	  les	  «	  dérives	  »	  du	  conventionnel	  qui	  vient	  chasser	  sur	  les	  terres	  
de	   la	   bio.	   D’où	   l’importance,	   pour	   la	   Bio,	   de	   promouvoir	   la	   «	  richesse	   élargie	  »	   de	   ses	  
entreprises,	  en	  particulier	  en	  utilisant	  les	  «	  4	  cadrans	  »	  de	  la	  comptabilité	  bénéfique.	  Le	  
bilan	   annuel	   des	   entreprises	   de	   la	   Bio	   devrait	   (systématiquement)	   les	   utiliser,	  
notamment	   lors	   des	   assemblées	   générales.	   C’est	   un	   outil	   de	   transparence,	   non	  
seulement	  en	  interne,	  vis-‐à-‐vis	  des	  salariés,	  mais	  aussi	  pour	  la	  communication	  externe,	  
vers	   toutes	   les	   parties	   prenantes,	   depuis	   les	   partenaires	   financiers	   (outil	   pour	   les	  
convaincre)	  jusqu’à	  la	  presse	  et	  les	  consommateurs.	  
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